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一、产品与市场分析 

1.__手机市场分析 

(1)时尚化的外观设计。 

 

(2)体积小、重量轻。 

 

(3)含音乐播放、MP4等功能。 

 

2.同类手机市场分析 

__手机属于时尚新产品，目前主要竞争对手包括__、__等。 

 

二、目标受众分析 

本公司主要目标客户群为中青年学生一族和刚参加工作的

白领人士。这类人群主要的特点：1.思想前卫，追求时尚。 

 



 

 

2.追求功能多样化。 

 

3.价格敏感度较高。 

 

三、线上活动方案 

 

2.活动时间 

从__年__月__日开始到__年__月__日止。 

 

3.线上活动内容 

(1)活动参与形式-有奖注册 

凡是注册__网站的用户，均有机会参与抽奖。 

 

奖项设置表人奖项奖品数额法一等奖纪念版__手机 10 名二

等奖旅行水壶或 CD盒 100 名得纪念奖代言明星海报若干名得 4.

线上活动费用及效果说明得(1)网上活动费用及配合性网络广告

费用支出预计为__万元(包括广告费用、奖品费用、临时雇佣人

员费用等)。设(2)本次活动预计__万人参与，从而达到提升__手

机产品知名度的目的。心(3)利用口碑相传的效应，将受本次活动

的影响人群从线上到线下。悟(4)通过线上宣传活动，可以获得一

个潜在消费者资料库，为今后__产品的营销工作打好基础。得四、

媒介目标与策略 



 

 

1.媒介目标 

(1)配合市场推广活动，限度地扩大信息到达率。 

 

(2)把握媒介受众，减少浪费。 

 

2.媒介任务 

(1)宣传__手机产品。 

 

(2)通过合理的线上广告形式组合，促使消费者进入__网站，

了解更多的产品信息，增强__手机的知名度。 

 

3.媒介选择 

我公司拟订的主要宣传媒介为网络。根据相关机构的市场调

查显示，目前 18～30 岁的人群接触最多的媒介形式是网络。 

 

而这一群体又是本公司主要的目标客户群。 

 

4.媒介传播策略 

(1)第一阶段 

①主要任务 

品牌形象的宣传。 

 



 

 

②主要传播途径 

主要通过 QQ广播、各种游戏广告等。 

 

(2)第二阶段 

①主要任务 

产品特点的宣传。 

 

②主要传播途径 

主要通过搜狐、新浪等门户网站进行广告宣传，并组织一系

列的体验活动。 

 

品牌忠诚度的建立。 

 

②主要传播途径 

利用各大门户网站全面介绍本公司的各款手机产品，加深目

标客户对品牌的理解。 

 

五、媒介排期及费用预算 

__手机产品媒介宣传的具体排期及费用预算如下表所示。 

 

阶段时间安排主要媒介预算金额 

第一阶段__月__日～__月__日 QQ__万元 



 

 

第二阶段__月__日～__月__日搜狐、新浪__万元 

第三阶段__月__日～__月__日 QQ、搜狐、新浪、163、雅虎

__万元六、广告形式及表现 

本公司在网站上主要的广告形式包括以下几种。 

 

1.横幅广告 

2.浮动标识 

3.文字链接 

4.邮件广告 

七、广告检测及效果评估 

 

人 

法 

 

得 

得 

得 

设 

心 

悟 

得 

 



 

 

按日期对不同广告形式、媒体网站进行监测，收集的主要信

息数据指标包括以下几项。1.曝光率。 

2.点击数。 

3.点击率。 
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活动背景： 

随着网络发展的日益加快，我们身边每天都在发生日新月异

的变化，我们也越来越多的将自己的惊叹送给了这些不断的惊喜。

近年来，越来越多的网站走入了老百姓的生活中，为百姓的生活

和工作提供了更多的便捷。X网，它能作为商家与百姓之间的桥

梁，更好的为商家服务、更好的给百姓带来实惠。所以 X网更加

需要将自己的品牌深入百姓心中，形成强大的品牌效应，让百姓

与商家互惠互利，达到共赢。 

 

一、活动目的 

将全民 X网品牌推广进入哈尔滨市，让百姓更加了解 X网，

通过 X网线上、线下进行兑换或者折现。进而映射到哈尔滨全市，

在全市范围内提高知名度。 

 

二、活动名称 



 

 

全民 X网以及特约商户的品牌推广 

三、活动时间 

20__年 10 月 1日-20__年 10 月 3日(可根据变化而变动，如

场地等因素限制) 

四、活动地点 

凯德广场(埃德店) 

五、主办单位 

 

主要针对有 X卡的消费者。 

 

七、活动形式 

 

在活动现场展示、兑换实体商品，并由公司相关负责人员进

行产品的展示以及对 X网功能的解说，现场分发展示册，前后张

贴海报、易拉宝，并做相关意见调查反馈等。 

 

八、活动分工 

 

司仪：__元 

 

派单员 X名活动期间 X元活动前宣传工资 X元 

 



 

 

海报传单画册 X元 
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一、网站整体策划 

 

首先在做网站之前给要做的网站准确的定位，没有方向的船

哪边的风都不会是顺风。所以给网站定位，明确建站目的是第一

步要做的。给网站做定位时，与公司决策层人士共同讨论，以便

于让上层领导能对网站的发展方向有一定的把握，同时最好调动

公司其他部门一起参与讨论，及时从公司立场提出好的建议，结

合到策划中去。一个公司的好坏与部门之间工作结合的是否紧密

是有着很大关系的! 

 

二、网站前期信息收集 

 

在明确建站目的和网站定位以后，开始收集相关的意见，跟

公司其他部门结合，跟公司的实际情况结合，这样可以发挥网站

的最大作用。 

 

这一步是前期策划中最为关键的一步，因为做网站一定是为

公司服务的，所以收集其他部门的意见和想法是最为必要的，这



 

 

一步需要整理成文档，可以让其他部门配合提交一份本部门需要

在网上开辟的栏目计划书，这份计划书一定要考虑充分，因为如

果要把网站作为一个正式的站点来运营的话，所做的每一项栏目

的设置都应该是有规划的.，如果考虑不充分会导致以后突如其

来的新加内容破坏网站的整体规划和风格，这也并不意味着网站

成形后是不许添加栏目的，只是在添加的过程中需要跟网站的情

况结合着来，最好是当初策划时考虑全面! 

 

三、具体分栏策划 

 

收集完其他各部门的相关信息以后，对其进行整理，整理以

后找出重点，根据重点以及公司业务的侧重点，结合网站定位来

确定网站的分栏目需要有哪几项，可能开始时会因为栏目较多进

而难以确定最终需要哪几项，这又是一个讨论的过程，需要大家

在一起把自己的意见说出来，一起反复比较，给定下来的内容进

行归类，形成网站栏目的树状列表用以清晰表达站点结构。 

 

然后以同样的方法，来讨论二层栏目下的子栏目，对它进行

归类，并逐一确定每个二级分栏目的主页面需要放哪些具体的东

西，二级栏目下面的每个小栏目需要放哪些内容，让栏目负责人

能够很清楚地了解本栏目的每个细节和每个栏目，大家 

 



 

 

 

下面需要说一下设计的具体内容。每个栏目应该是格式统一

的。 

 

1，栏目概述，其中包括栏目定位，栏目目的，服务对象，

子栏目设置，首页内容，分页内容。这一部分起到一个索引的作

用，让领导看起来能对栏目有一个大概的整体把握和了解。 

 

2，栏目详情，就是把每一个子栏目的具体情况描述一下，

其中包括各个子栏目的名称。 

 

栏目目的(把子栏目的目的写清楚) 

 

四、具体设计制作 

网站建设的下一步需要做的就是，让页面设计人员跟每个栏

目的负责人来设计页面，重申一下，在设计之前应该让栏目负责

人把需要特殊处理的地方向设计人员讲明!在设计页面时设计人

员一定要把每个栏目的具体位置和网站的整体风格确定下来，为

了让网站有整体感，应该在网页中放置一些贯穿性的元素，最终

要拿出至少三种不同风格的方案，每种方案应该考虑到公司的整

体形象，与公司的精神相结合。设计方案拿出以后，由大家讨论
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