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引言



联想作为全球知名的科技企业，
在产品策略方面具有丰富的经
验和创新。

随着科技市场的不断变化，联
想不断调整和优化其产品策略，
以满足不同用户的需求。

通过对联想产品策略的案例分
析，可以深入了解其成功背后
的原因和经验，为其他企业提
供借鉴和启示。

背景介绍



研究目的与意义

研究目的

分析联想在不同时期的产品策略，总

结其成功经验，发现存在的问题并提

出改进建议。

意义

为其他企业提供产品策略制定的参考，

促进科技行业的创新与发展。
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联想公司概况



1984年，联想集团的前

身中国科学院计算技术

研究所新技术发展公司

成立。

01

公司历史与发展

1986年，联想推出了第

一台自主品牌的产品—

—联想式汉字系统。

02

1992年，联想开始进入

国际市场，并在香港上

市。

03

2005年，联想收购IBM

的PC业务，成为全球最

大的PC制造商之一。

04

2013年，联想推出智能

手机和平板电脑产品线

，进一步扩展了产品线

。
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联想的笔记本电脑、台式电脑、一体机等

产品线，涵盖了不同用户的需求。

个人电脑

联想的服务器产品线包括塔式服务器、机

架式服务器和刀片服务器等，适用于企业

级用户。

服务器

联想的外设产品线包括打印机、扫描仪、

摄像头等，为用户提供全面的办公解决方

案。

外设

联想的智能手机和平板电脑产品线，包括

不同尺寸和配置的平板电脑和智能手机，

满足用户移动办公和娱乐需求。

手机与平板

产品线介绍
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产品策略分析
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市场定位

联想将自身产品定位为中高端市场，强调品质、创新和用户体

验。

01

市场细分

联想通过市场细分，针对不同消费群体推出不同类型的产品，

以满足不同消费者的需求。

02

目标市场选择

联想选择具有潜力的目标市场，通过满足特定市场需求，实现

市场份额的扩大。

市场定位策略



联想通过增加产品线的长度和宽度，提供多样化
产品组合，满足不同消费者需求。

产品线长度与宽度

联想注重产品组合的关联度，以提高产品的整体
销售效果，增强品牌影响力。

产品组合关联度

联想根据市场需求和竞争态势，不断优化产品组
合，提高产品组合的竞争力。

产品组合管理

产品组合策略



品牌差异化

联想通过塑造独特的品牌形象，提升品牌知名度和美誉度，使消
费者对产品产生信任感。

性能差异化

联想注重产品的性能差异化，通过提高产品的性能、功能和品质，
满足消费者对产品性能的需求。

创新差异化

联想不断推出创新产品，引领行业发展潮流，提高产品的竞争优
势。

产品差异化策略
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