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核价是指对产品或服务的价格进行核实和确认的过程，以确
保价格合理、准确并符合市场行情。

核价定义



核价的目的是为了确保产品或服务的价格与市场价格相符，避免

出现价格过高或过低的情况，从而维护企业的利益和声誉。

核价目的



核价时应遵循公平、公正、合理、透明等原则，以

确保核价的准确性和可靠性。

核价原则



核价方法
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总结词
通过市场调研，了解产品或服务的市场价格、竞

争对手的定价策略等信息，从而确定合理的定价。

总结词
市场调研法可以帮助企业了解市场行情，把握市

场需求和竞争态势，为产品或服务的定价提供科

学依据。

详细描述
在进行市场调研时，需要选择合适的调研方法，

如问卷调查、访谈、观察等，收集足够的数据和

信息，并对数据进行整理和分析，得出有价值的

结论。

详细描述
市场调研法是一种常见的核价方法，通过收集市

场上的相关数据和信息，了解产品或服务的市场

价格、市场需求、竞争对手的定价策略等，从而

为产品或服务的定价提供依据。

市场调研法



总结词

根据产品或服务的成本加上预

期的利润来制定价格。

详细描述

成本加成法是一种常见的核价

方法，通过计算产品或服务的

成本，加上预期的利润，得出

销售价格。这种方法考虑了企

业的成本和利润需求，但可能

忽略了市场需求和竞争态势。

总结词

成本加成法适用于企业能够准确

计算产品或服务成本的情况，可

以帮助企业保持一定的利润水平。

详细描述

在采用成本加成法制定价格时，

需要充分考虑市场需求和竞争态

势，以及企业的长期发展战略和

目标。
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成本加成法



总结词

通过比较市场上同类产

品或服务的价格来确定

价格。

详细描述

竞标比价法是一种常见

的核价方法，通过比较

市场上同类产品或服务

的价格，结合市场需求

和竞争态势，制定出具

有竞争力的价格。这种

方法可以帮助企业获得

市场份额和客户认可。

总结词

竞标比价法适用于市场

竞争激烈、产品或服务

同质化程度较高的行业。

详细描述

在采用竞标比价法制定

价格时，需要充分了解

市场需求和竞争态势，

以及企业的产品或服务

的特点和优势，制定出

具有竞争力的价格策略。

竞标比价法



根据历史销售数据来预测未

来的市场需求和价格趋势。

总结词

历史数据法是一种常见的核

价方法，通过分析历史销售

数据，了解产品或服务的市

场需求和价格趋势，从而制

定出相应的价格策略。这种

方法可以帮助企业预测未来

的市场变化和竞争态势。

详细描述

历史数据法适用于有较为完

善的历史销售数据的企业，

可以帮助企业预测未来的市

场趋势和制定相应的价格策

略。

总结词

在采用历史数据法制定价格

时，需要充分考虑市场需求

和竞争态势的变化，以及企

业的长期发展战略和目标，

制定出科学合理的价格策略。

详细描述

历史数据法



核价流程
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根据企业的利润目标，确
定产品的核价目标，确保
产品定价能够实现企业的
利润预期。

利润目标 市场定位 成本回收

根据产品的市场定位，制
定相应的核价目标，以保
持产品在市场中的竞争力。

确保产品定价能够覆盖生
产成本、营销成本以及预
期的利润，实现成本回收。

030201

确定核价目标



对市场上的同类产品进行
分析，了解其价格、功能、
优缺点等信息，为核价提
供参考。

竞品分析

了解目标消费者的需求、
购买意愿和价格敏感度，
以便制定更符合市场需求
的产品定价。

消费者需求

关注市场趋势，了解行业
发展和未来可能的价格变
化，为产品定价提供依据。

市场趋势

进行市场调研
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