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活动背景与目的Part



国庆黄金周期间，消费者
拥有较长的假期，为装修
提供了时间上的便利。

假期时间充裕 装修需求集中 促销活动的吸引力

许多家庭和企业选择在国
庆期间进行装修，市场需
求相对集中。

国庆期间，各大装修公司
和建材市场纷纷推出促销
活动，吸引消费者关注。
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国庆黄金周市场机遇



消费者需求及行业趋势

个性化定制

现代消费者越来越注重个

性化装修，追求独特的家

居风格。

绿色环保

环保理念深入人心，消费

者更加关注装修材料的环

保性能。

智能家居

智能家居系统逐渐普及，

成为装修行业的新趋势。



STEP 01

STEP 02

STEP 03

活动目标与预期效果

提升品牌知名度

吸引更多潜在客户，扩大

公司的市场份额。

拓展客户群体

促进销售增长
通过优惠政策和促销活动，

刺激消费者购买欲望，提

高销售业绩。

通过国庆期间的装修活动，

提高公司在市场上的知名

度。
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活动主题及创意Part



创意主题：“国庆焕新家，共享美好生活”

• 主题解读：以国庆佳节为背景，结合装修行业特点，打造“国庆焕新家，共享美好生活”的主题活动。通过此次活
动，向消费者传递在国庆期间进行家居装修的优惠政策和专业服务，共同迎接美好新生活。



视觉设计：红色元素、国旗、庆祝元素

以红色为主色调，融入国旗元素和庆祝元素，营造出浓厚的国庆氛围。同时，结合家居

装修行业的特色，加入家居、设计等元素，形成独特的活动视觉形象。

主视觉设计

在宣传海报、传单、展板等物料上统一使用主视觉设计，保持视觉形象的一致性。同时，

根据不同物料的特点和需求，灵活调整设计元素和布局，确保宣传效果的最大化。

宣传物料设计



通过线上平台发布活动信息、优惠政策等，吸引消费者关注。同时，线下举办家居装修讲座、设计师见面会等活

动，为消费者提供专业指导和咨询服务。此外，还可设置线上抽奖、线下打卡等互动环节，增加活动的趣味性和

参与度。

线上线下互动

与相关产业和品牌进行跨界合作，如与家具品牌、家电品牌、装修公司等合作推出联合优惠套餐；与知名设计师、

艺术家等合作打造特色家居空间；与旅游、酒店等行业合作推出“国庆焕新家，出游更精彩”的特色活动等。通

过跨界合作，为消费者提供更丰富、更优质的家居装修体验。

跨界合作

创意亮点：线上线下互动、跨界合作
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活动内容规划Part



邀请行业专家进行线上直
播，分享装修知识和经验，
解答观众疑问。

装修知识讲座

利用3D技术，让顾客在线
体验自家户型的装修效果，
提供个性化设计方案。

3D云设计体验

推出线上专属优惠，如满
减、折扣券等，吸引顾客
下单。

限时优惠活动

线上活动



    

线下活动

装修样板间参观

组织顾客参观精心打造的装修样板间，

直观感受装修品质和设计风格。

现场互动体验

设置互动环节，如VR装修体验、手工

DIY等，让顾客亲身参与装修过程。

专业咨询服务

安排资深设计师和工程师提供现场咨

询，解答顾客在装修过程中的疑问。
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宣传推广策略Part
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