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第1章 超市经营计划书简介

 



项目背景

详细分析超市所在地区的人口数量、结构及消费能

力

人口情况01

03

分析竞争对手的规模、定位及市场份额

市场竞争

02

探讨当地居民的消费偏好、购物习惯等

消费习惯



项目目标

设定达到的销售额

目标和销售增长率

销售额

确定所占市场份额

目标及提升策略

市场份额

规划未来店面扩张

和业务拓展计划

发展规划

提出创新的经营模

式和市场推广策略

创新发展



产品种类

丰富多样

时尚潮流

服务水平

专业服务团队

VIP会员体系

价格优势

精打细算

定期促销活动

项目优势

地理位置

地处繁华商圈

周边交通便利



经营理念

我们的经营理念是为顾客提供优质的商品和服务，打造舒适

便利的购物体验。坚持诚信经营，注重亲情文化，持续改善

服务质量和产品品质。通过精心设计的产品结构和合理定价，

满足顾客的不同需求，赢得顾客的信任和支持。
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第2章 经营范围规划

 



供应链管理

保证货源供应充足

确定供应商渠
道

控制采购成本

建立采购体系

 

 

 

 



价格策略

包括促销活动、会员优惠等

制定价格策略01

03

 

 

02

制定合理的价格水平

分析竞争对手



制定推广策略

增加客户流量

 

 

 

 

渠道拓展

探索线上线下渠道

拓展销售渠道



总结

经营范围规划是超市经营计划中至关重要的一环，只有专注

于产品定位、供应链管理、价格策略和渠道拓展，才能实现

稳定的经营和长期发展。
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第3章 营销推广计划

 



制定

 

吸引客户

 

忠诚度

 

促销活动

策划

 



礼品赠送

设计吸引人的礼品

赠送活动

设计

确定赠送方式和时

间

赠送方案

增加客户粘性

客户粘性

提升客户满意度

满意度
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