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序言

◆ 为什么要关注新消费品牌？

◆ 2023年，在新消费领域，国货品牌的崛起如春潮带雨，焕发出勃勃生机。它们不再

被定义为海外品牌的平替，而是以独特的视角和理念，重新诠释了消费体验。

◆ 多如璀璨的繁星，熠熠生辉，国货品牌为消费者提供了全新的选择，也在砥砺前行

中初步掌握了与海外消费品牌博弈竞争的能力。然而，崛起之路并非一帆风顺。漫

长的发展道路上，国货品牌也曾几经遭遇波折，似遮掩星芒的乌云，一次次打击我

们对国货品牌初步建立起的信任感与自豪感，相信其中也不乏其人毅然决然地回流

向海外品牌。

◆ 关注新消费品牌，就像关注一个初生的梦想。让我们能够借鉴海外品牌的成功之道，

看到国货品牌的潜力与机遇。通过研习海外品牌建设、营销策略、产品研发等方面

聪慧先进的经验，引导国货新消费品牌集中力量、汇聚资源，重点突破提升竞争力

的关键点，从而在未来将这种竞争力输出至全球市场。
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◆ 这一年，我们领悟到新消费品牌传承的品质与信念，感受到前

所未有的新鲜体验。这些体验让我们深刻地理解，消费不再仅

仅是一种物质满足，更是已经成为了一种精神追求。而新消费

品牌，正是这种追求的引领者。

◆ 在这个多元化的世界里，每一个新消费品牌的崛起，都是对未

来的一种期待和想象。希望本篇报告能够为新消费从业者提供

一些思考与帮助，也期待各位从业者向我们提出宝贵的意见或

建议，欢迎大家与我们交流。
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◆ 本章将界定报告研究对象与研究范围。
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