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 深耕体育科技领域，打造爆品乳清蛋白，2023年 Q1-Q3营收同比增长 31.37% 

康比特致力于为竞技运动人群、大众健身健康人群、军需人群提供运动营养、健

康营养食品及科学化、智能化运动健身解决方案。核心产品与服务分为 4大类：

运动营养产品、健康营养食品、数字化体育科技服务、受托加工业务。运动营养

食品收入占比最高，超过 6成。2022年的营收达 6.35亿元，2021年-2023年Q1-Q3

同比增长率在 30%上下。考虑到康比特近年研发属性突出，募投项目增强生产能

力，产品种类愈发丰富，扩大产品市场覆盖范围，提升市场占有率和盈利能力，

品牌知名度、美誉度和消费者粘性构筑更深的技术壁垒，从而推动业绩增长。我

们预计 2023年-2025年的归母净利润为 0.78/0.93/1.13亿元，EPS为 0.63/0.75/0.91

元/股，对应当前股价 PE为 21.7/18.2/14.9倍，首次覆盖给予“买入”评级。 

 中国运动营养行业渗透率低，发展快，数字智能化服务为未来趋势 

我国运动营养食品行业起步晚于美洲与欧洲市场，如今的渗透率仍然低于美国等

发达国家，有较大提升空间。受到政策支持体育强国与大健康产业的促进与后疫

情时代和社会经济水平提升的影响，大众对于健身的关注度持续提高，运动营养

行业市场呈现快速发展态势，预计增速高于全球平均值 5%。由于发展背景差异，

我国运动营养食品行业具有线上销售为主、市场集中度高、本土企业为主的特点。

未来发展趋势上，产品功能细分发展、行业集中度进一步提高、跨界融合其他大

健康学科与整体服务于产品的数字化智能化是运动营养行业未来发展方向。 

 康比特具有客户渠道优势，北京市专精特新企业，获自主知识产权 220项 

康比特重视产品的研发及技术创新，研发投入金额逐年增加，开发相应生产技术，

提升生产工艺水平，在可比公司中研发投入位列第一。2004年以来，参与 20多

项运动营养研发课题，截至 2022年已获专利权 163项；为百余支国家运动队提

供运动营养食品、科研攻关及科技服务；为多支军队客户供应军用食品。

2016-2017、2019-2020国家队集采中公司入围产品品类数量达 27%，位居第一。 

 风险提示：乳清蛋白等原材料进口风险、线上销售风险、行业政策风险等。 
 

财务摘要和估值指标  
指标 2021A 2022A 2023E 2024E 2025E 

营业收入(百万元) 490 635 817 993 1,153 

YOY(%) 37.2 29.7 28.6 21.6 16.1 

归母净利润(百万元) 45 58 78 93 113 

YOY(%) 172.4 26.9 35.3 19.5 21.8 

毛利率(%) 42.9 43.1 42.6 42.2 42.8 

净利率(%) 9.3 9.1 9.5 9.4 9.8 

ROE(%) 8.1 7.8 9.9 10.8 11.9 

EPS(摊薄/元) 0.36 0.46 0.63 0.75 0.91 

P/E(倍) 37.3 29.4 21.7 18.2 14.9 

P/B(倍) 3.1 2.3 2.1 2.0 1.8  
数据来源：聚源、开源证券研究所 
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1、 公司：深耕创新型体育科技，2023年前三季度净利润+45% 

1.1、 产品梳理：运动营养食品营收占比 64%，军需食品营收提升较快 

北京康比特体育科技股份有限公司是一家集运动营养、健康营养食品研发与制

造、数字化体育科技服务为一体的创新型体育科技公司，自成立以来致力于为竞技

运动人群、大众健身健康人群、军需人群提供运动营养、健康营养食品及科学化、

智能化运动健身解决方案。 

康比特的核心产品与服务分为 4 大类：运动营养产品、健康营养食品、数字化

体育科技服务、受托加工业务。产品“高能补充能量运动营养粉”产品被国家体育

总局指定为第 32届东京奥运会允许使用的运动营养食品。 

图1：2022年运动营养食品营收占比 63.51%  图2：运动、健康营养食品三年营收 CAGR 24%、25% 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：Wind、开源证券研究所 

1.1.1、 运动营养食品：特征营养素类+运动项目类，2022年营收同比增加 28% 

运动营养食品是为满足运动人群的生理代谢状态、运动能力及对某些营养成分

的特殊需求而专门加工的食品。《食品安全国家标准运动营养食品通则》（GB 

24154-2015）将运动营养食品分为两大类：特征营养素类、运动项目类。 

图3：运动营养食品分为特征营养素类、运动项目类 

 

资料来源：公司招股说明书、开源证券研究所 
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“特征营养素类”和“运动项目类”相关产品分别对应康比特的“能量蛋白类”

和“运动功能类”产品。能量蛋白类的主要产品有针对竞技运动人群、健美健身人

群、青少年运动人群、大众运动健康人群等适用各类人群的乳清蛋白类产品及 3D 左

旋肉碱等。 

图4：康比特运动营养食品包括乳清蛋白粉、3D左旋肉碱等 

 

资料来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

从营收来看，运动营养食品 2018-2022 年的营收保持上涨态势，2022 年营收规

模首次突破 4个亿，2023年 H1实现营收 1.80亿元。2019年-2022年 H1期间，两子

类占比变化较小，能量蛋白类营收占比在 60-67%之间波动。 

图5：2022年运动营养食品营收为 4.03亿元  图6：2022年 H1运动营养食品营收 63.91%为能量蛋白 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

盈利能力上，2020年运动营养食品毛利率有所下滑，此后回升，2023年上半年

的毛利率水平为 47.57%，与 2022年水平基本持平。运动营养食品的 2020年度毛利

率同比下降 12.27个百分点，主要原因是 2020年初疫情影响了销售价格，运费首年

计入主营业务成本核算、子公司固安康比特当年处于投产初期。2022 年上半年毛利

率提升至 49.43%，主要是蛋白材料成本上升，康比特调高了能量蛋白类产品销售产

品的单价引起的。 
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图7：2023年 H1运动营养食品毛利率为 47.57% 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所 

 

1.1.2、 健康营养食品：2023H1营收同比+106%，2022H1军需食品占比提升至 74% 

健康营养食品具有一般食品的共性，原材料主要取自天然的动植物，经先进生

产工艺，发挥其所含的成分功效，给人体补充营养的食品。 

康比特的健康营养食品类产品主要分为健康食品和军需食品两个大类。其中健

康食品是指满足大众人群健康营养需求的食品，主要包括棒类产品、固体饮料、压

片糖果等；军需食品是指为满足部队作训官兵特定需求的食品，主要包括战斗口粮、

特种作战食品、能量棒等。 

图8：健康营养食品主要分为健康食品和军需食品两个大类 

 

资料来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

营收端来看，健康营养食品营收规模 2023年 H1达到 1.43亿元，对比 2022年

同期营收 6,920.47万元，增长率达到 106.18%。其中军需食品营收提升较快，军需食

品营收占比由 2019年的 31.95%提升至 2022年 H1的 74.08%。 
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图9：2023年 H1健康营养食品营收同比增加 106.18%  图10：2022年 H1军需食品营收占比提升至 74.08% 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

分项上，健康食品营收规模近三年在 3000-4000 万波动，2022 年 H1 实现营收

1,794.03 万元；军需产品营收增长较快，2022 年 H1 达到 5126.44 万元。超越 2021

年全年水平。 

图11：健康食品 2021年营收规模 3,753.02万元（万元）  图12：2022年 H1军需食品营收 5126.44万元（万元） 

 

 

 

数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

盈利能力上，健康营养食品的毛利率缓慢下降，主要是因为军需食品的销售占

比上升且毛利率持续下降：2019年、2020年、2021年、2022年 H1公司军需食品在

健康营养食品中的销售占比分别为 31.95%、42.76%和 50.82%、74.08%，呈逐年上升

趋势。 

康比特的军需食品主要销售压缩饼干和特战食品等，2019-2021年军需食品的毛

利率分别为 53.08%、47.92%和 24.87%，持续下降，因为 2020 年和 2021 年度公司

军需产品中标的压缩饼干类产品增加，市场竞争较为激烈，销售毛利率较低。 
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图13：2023年 H1健康营养食品的毛利率 32.69% 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所 

 

1.1.3、 数字化体育科技服务：2023年 H1营收同比提升 65.20%，毛利率 45.50% 

康比特的数字化体育科技服务是指为满足竞技运动人群的科学训练、大众健身

与健康人群的科学健身需求提供的科学训练指导、营养咨询的软硬件系统产品和服

务。 

目前，公司开发了科学训练管理系统、智慧营养平台、智能健身平台等产品和

服务体系。同时，公司作为全国体育运动领域中首家获批教育部“1+X 项目”的企

业，不断为运动营养行业输送复合型专业人才。 

图14：公司开发了科学训练管理系统、智慧营养平台、智能健身平台等产品和服务体系 

 

资料来源：公司招股说明书 

从营收端看，数字化体育科技服务营收稳中有升，2022年营收规模 3,235.34万

元，2023年 H1创造营收 1,285万元，同比提升 65.20%。 
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图15：数字化体育科技服务 2023年 H1营收同比提升 65.20% 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所 

盈利能力上，数字化体育科技服务毛利率有所波动。2020 年，受疫情影响，有

关的健康咨询、科学训练指导、体质监测等服务无法开展，因此毛利率较低的运动

健身仪器设备销售占比较高，拖累整体毛利率。2022 年 H1 公司数字化体育科技服

务毛利率为 46.81%，较 2021 年度下降 12.36 个百分点，主要由于毛利率较高的体

育科学综合服务收入占比及毛利率有所下降。 

图16：数字化体育科技服务 2023年 H1毛利率为 45.50% 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所 

 

1.1.4、 受托加工业务：客户主要包括幸福能量、青岛菲比，来料加工毛利率较高 

康比特的受托加工业务主要为代工各类固体棒、液体左旋肉碱、压片糖果等产

品，客户主要包括幸福能量、青岛菲比等。 
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图17：康比特代工各类固体棒、液体左旋肉碱、压片糖果等 

 
资料来源：公司招股说明书 

营收规模上，2022年受托加工业务营收规模为 5,939.60万元，2023年 H1公司

产能用于生产公司产品，因此富余产能降低，受托加工业务收入有所降低，营收为

2,369.06万元，同比下降 29.45%。 

图18：康比特 2022年受托加工业务营收规模 5,939.60万元 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所 

康比特的受托加工业务可以分为来料加工、自采加工模式。一般而言，自采加

工模式因自采原料或辅料，毛利率与仅收加工费的来料加工模式相比较低。 

2019 至 2021 年，公司受托加工业务的毛利率逐年下降，主要是受到自采加工

和来料加工业务规模和毛利率变动的综合影响。公司自采加工业务规模不断增加，

受托加工业务整体毛利率逐年下降。2023年 H1毛利率为 18.20%，与 2022年情况基

本持平。 
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来料加工 2020 年毛利率下降较多且低于当年自采加工毛利率，主要由于 2020

年来料加工业务规模下降较大导致单位产品加工分摊制造费用等成本增加；2021 年

和 2022 年 1-6 月来料加工毛利率有所增加，主要由于加工费单价提高。 

自采加工 2020 年毛利率较下降主要由于 2020 年公司大力拓展自采加工类受托

加工业务，部分让利给自采加工业务客户；2021 年毛利率较 2020 年进一步下降，

主要由于 2021 年公司首次承接液体线代工业务，产品工艺的不断调整和加工产量较

低使得其分摊的制造费用较高，因此 2021 年毛利率较低；2022 年 1-6 月，公司部

分客户如和优良品等业务规模逐步提升，新客户保持较高的毛利率水平，同时青岛

菲比的毛利率也有所提升，因此整体提升公司 2022 年 1-6 月自采加工模式毛利率水

平。 

图19：2023年 H1受托加工业务毛利率 18.20%  图20：来料加工毛利率一般高于自采加工 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

 

1.2、 发展历程：专注运动营养研发制造，入围国家体育总局国家队集采 

康比特成立于 2001年，是一家集运动营养、健康营养食品研发与制造、数字化

体育科技服务为一体的创新型体育科技公司。 

作为中国运动营养食品行业主要推动者，康比特较早地将科学运动营养概念引

入中国竞技体育领域，自成立以来，连续入围国家体育总局国家队集中采购营养食

品目录，入围产品的品类、数量、销售额多年位居前列。 
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图21：康比特成立于 2001年，2015年新三板挂牌，2022年上市北交所 

 

资料来源：公司官网、开源证券研究所 

截至 2023Q3，康比特的第一大股东、控股股东为直接持有公司 22.86%股份的北

京惠力康信息咨询中心（有限合伙），董事长白厚增直接持有公司 5.72%的股份，同

时持有控股股东惠力康 78.06%的出资份额、持有康比特股东天津康维 66.14%的出资

份额，并担任惠力康及天津康维的执行事务合伙人，为公司实际控制人。 

康比特共拥有 7家全资子公司，2家控股子公司。 

图22：北京惠力康信息咨询中心为公司第一大股东、控股股东 

 

资料来源：Wind、开源证券研究所（注：截至 2023年三季报数据） 

康比特的总经理为李奇庚，副总经理焦颖深耕运动营养行业，吕立甫兼任财务

总监和董事会秘书，高管团队在运动营养、生物领域深耕多年。 
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表1：公司高管从事运动医学、生物领域多年 

职位 姓名 履历 

总经理 李奇庚 

1965年出生，硕士学历。 

主要工作经历：1988年 7月至 1992年 8月，就职于河北石家庄酒厂，担任白

酒技术员；1995年 4月至 2001年 8月于核工业部第二研究设计院担任生物农

药技术部部长；2001年 8月至今历任康比特董事、总经理。 

副总经理 焦颖 

1955年出生，硕士学历。 

主要工作经历：1979年 9月至 1986年 12月，担任北京医科大学运动医学研

究所运动营养生化研究室实习研究员；1986年 12月至 1990年 4月，担任国

家体育总局训练局医务处运动营养研究室主治医师；1990年 4月至 1998年

12月，担任国家体育总局运动医学研究所运动营养生化研究室主任、副研究

员；2001年 5月至今，历任康比特副总经理、董事。 

财务总监 

吕立甫 

1981年出生，本科学历。 

主要工作经历：2004年 7月至 2005年 10月于北京方圆华信会计师事务所任

助理；2005年 10月至 2007年 10月于岳华会计师事务所有限责任公司担任审

计师；2007年 10月至 2010年 4月于信永中和会计师事务所担任高级审计师；

2010年 10月至 2014年 8月于昊天节能装备股份有限公司担任财务总监兼董

事会秘书；2015年 3月至 2016年 5月于金色家园科技有限公司担任监察审计

总监；2016年 6月至今历任康比特财务总监、董事会秘书 

董事会秘

书 

资料来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

康比特为百余支国家运动队提供运动营养食品、科研攻关及科技服务；为中国

人民解放军总后勤部、联勤保障部队、中国人民武装警察部队等多支军队客户供应

战斗口粮、特种作战食品、能量棒等军用食品。2020年 6月固安压缩饼干线投产后，

康比特成为当年“单兵战斗口粮”中标供应企业。 

公司先后被评为中关村国家自主创新示范区创新型企业、中关村国家高新技术

产业标准化示范区建设标准创制先进单位、全国企事业知识产权试点单位、国家体

育产业示范单位、北京市高新技术成果转化示范企业、北京市专精特新“小巨人”

企业等。 

表2：康比特运动营养食品、军用食品获得多项荣誉 

年份 荣誉 项目 

2021 2021年度中国商业联合会科学技术奖一等奖 
多系列食物棒设计制造关键技术与

产业化 

2020 2020年度中国商业联合会科学技术奖一等奖 
应急即食食品制造关键技术及产业

化应用 

资料来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

在推动运动营养食品行业规范发展方面，2017 年，我国首部运动营养食品生产

审查规范性文件《北京市运动营养食品生产审查方案（试行）》颁布，运动营养食品

生产审查标准更加严苛，康比特是审查方案颁布后全国第一家获得运动营养食品生

产许可的企业。除此之外，康比特还主要参与起草并制定多项行业标准和国家标准。 

表3：康比特主要参与起草与制定多项行业、国家标准 

备案号 行业标准 

QB/T2831-2006 运动营养食品能量补充食品 
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备案号 行业标准 

QB/T2832-2006 运动营养食品蛋白质补充食品 

QB/T2833-2006 运动营养食品能量控制食品 

QB/T2834-2006 运动营养食品食用肌酸 

QB/T2895-2007 运动营养食品运动人群营养素 

GB/T24154-2009 运动营养食品通则 

GB24154-2015 食品安全国家标准运动营养食品通则 

- 《09特种作战食品规范》 

资料来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

 

1.3、 商业模式：进口原材料乳清蛋白，产线分为粉剂、液体、压缩饼干 

研发模式：康比特主要采取自主研发的模式。研发设计阶段主要包括：项目立

项、产品小试、产品中试。 

采购模式：康比特主要产品为运动营养食品，所采购的原材料主要为乳清蛋白、

左旋肉碱、低聚糖等，形成了国际、国内直接采购和国外代理采购的双重模式。主

要进口原材料为乳清蛋白，包括 80乳清蛋白、90乳清蛋白等，产地包括美国、加拿

大、欧洲和澳大利亚等。 

表4：康比特所采购的原材料主要为乳清蛋白、左旋肉碱、低聚糖等 

产品类型 主要原材料 

粉剂类 
80乳清蛋白、90乳清蛋白、大豆蛋白、牛磺酸、低聚麦芽糖、大豆肽粉、

肌酸等 

液体类 左旋肉碱、低聚糖、牛磺酸、低聚麦芽糖液、维生素 B1族等 

棒类 90乳清蛋白、牛奶蛋白、水解乳清蛋白、低聚异麦芽糖浆等 

压缩饼干类 小麦粉、肉松、大豆蛋白、乳清蛋白等 

资料来源：公司一轮问询的回复、开源证券研究所 

生产模式：康比特产品种类、规格较多，根据生产线及生产工艺的不同，可以

将公司产品分为粉剂类、液体类、棒类、压缩饼干类等 4 大类。总体上，康比特采

用以销定产、主要产品自主生产、少量产品委外加工模式根据公司招股说明书披露，

公司不同类型产品的主要生产线及数量为粉剂生产线 12 条、棒类生产线 2 条、压

缩饼干生产线 1 条、液体生产线 1 条。 

2021 年，市场需求较为旺盛，公司加班生产，因此粉剂类、液体类、压缩饼干

类的产能利用率较高。 
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图23：2020-2022H1粉剂类产能利用率高于 80%  图24：2021年粉剂类销量为 2,884.10吨 

 

 

 

数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

公司的液体类生产分为自产和委外两种模式，2021 年液体类产能提升较多，达

到 633.6千升，销量达到 763.76千升，平均单价为 71.45元/升。2020 年度液体类产

品的产销率相对较低，主要是受到疫情的影响，销售受到一定冲击。 

图25：液体类产能利用率高于 80%  图26：2021年液体类销量为 763.76千升 

 

 

 

数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

棒类产品的产能利用率较低，主要是由于公司设计棒线产能时对受托加工业务

的市场需求预期较为乐观，但实际市场需求不及预期。2021 年度公司棒类产品的产

销率相对较低，主要是受到疫情的影响，销售受到一定冲击。 
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图27：棒类产销率高于 90%  图28：棒类销量有下滑趋势 

 

 

 

数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

2022 年 1-6 月压缩饼干类产能利用率较低，主要是因为公司订单较少。

2020-2021 年度，公司压缩饼干类产品主要供应军需客户，公司按照其要求安排生产

后，因军需客户自身原因未按照进度收货，导致产销率较低。2022 年 1-6 月压缩饼

干类产品产销率高主要是因为 2021 年下半年生产的军需客户存货于 2022 年上半年

完成供货。 

图29：压缩饼干类 2022年 H1军需客户存货供货完成  图30：压缩饼干类 2022年 H1销售 936.79千克 

 

 

 

数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

销售和服务模式：采取线上线下相结合，经销为主，直营为辅的销售和服务模

式。 

表5：线上线下相结合，直营、经销相结合的销售服务模式 

销售模式 模式简介 代表性客户 

直营 

线上直营主要系在第三方平台开设店铺直接向终端

消费者销售商品，并提供配送及退换货等服务 
淘宝、京东、抖音、拼多多等 

线下直营主要系为竞技体育客户、军需客户、受托

加工客户和偶发性团购客户等提供运动营养、健康

营养食品和数字化体育科技服务 

国家级或省市级体育运动队、联

勤保障部队第五采购服务站、幸

福能量公司等 

经销 
公司将产品以买断式销售给经销商，经销商将产品

销售给竞技运动人群和大众健身健康人群 

线上：京东自营、福州富月辉、

长沙永义诚等 
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销售模式 模式简介 代表性客户 

线下：扬州健乐 

资料来源：公司 2022年度报告、开源证券研究所 

按照市场分类来看，针对竞技体育市场，康比特采取线下销售为主，直营与经

销相结合的模式。军需市场采取线下直营模式；针对需求增长迅速且竞争激烈的大

众健身健康市场，公司投入更多的精力，专注于产品研发与创新、品牌推广、供应

链管理体系建设，充分发挥经销商专业化营销推广能力和各地产业化资源聚焦、政

策优势。 

表6：对于不同特点的业务市场，采取不同销售模式 

市场 特点 销售模式 客户 

竞技体育市场 

 直营 国家队 

需要根据各地采购招标要求

进行推广销售 
经销 

省市级运动队、俱乐

部和体育院校 

军需市场 
对产品质量、安全、创新以及

供应体系有较高要求 
线下直营 军队 

大众健身健康市场 需求增长迅速且竞争激烈 
线上线下相结合，经销

为主，直营、代销为辅 
 

资料来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

营收占比来看，康比特的主营业务销售收入中线下渠道的销售收入占主导，且

比例有所提升。2022年 H1线上渠道的营收占比为 35.07%。线下销售中线下直营和

经销比例由 2:1逐渐趋近相等。经销收入逐年增长，直销收入在 2020年有一定程度

的下滑。 

图31：2022年 H1线上渠道的营收占比 35.07%  图32：经销和线下直营为公司主要的销售渠道 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

盈利模式：创立初期主要致力于服务竞技运动人群，凭借多年的专业技术和服

务优势，不断加大数字化体育科技服务的推广力度，将多年累积的专业运动营养技

术，转化为可复制、科学安全、个性化的运动营养解决方案，满足日益增长的大众

健身健康需求。 
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1.4、 财务情况：2023年三季度营收增长 31.37%，2022年毛利率 43.13% 

营收能力：康比特营业收入增长，主营业务突出。2021 年营业收入较 2020 年

增长 37.18%；2023年 Q1-Q3营收规模 5.96亿元，同比增加 31.37%。其他业务收入

主要为自有房产的房屋租赁收入、物业及代收水电费收入以及健身步道收入等。 

图33：2023年 Q1-Q3营收规模 5.96亿元，增长 31.37%  

 

数据来源：Wind、开源证券研究所 

从销售收入来源地区看，2022 年开始康比特的主营收都来自大陆地区，其中，

华北、华东为主要销售收入来源地，2022 年 H1 两地收入分别占比 39%、23%。华

中地区的收入占比逐年增加，在 2022年上半年的数据中位列第三，占比 14.09%。 

图34：2022年后主营收入都来自大陆地区  图35：华北、华东为康比特主要的收入来源地区 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：公司招股说明书、开源证券研究所 

时间上来看，康比特的销售旺季为第二季度和第四季度。运动营养食品和健康

营养食品的生产及销售会受节假日、促销活动、天气气候等因素的影响。第一季度

由于春节假期因素影响，销售规模相对较低，属于淡季，其中 2020年第一季度收入

规模较 2019 年出现比较大的下滑，主要是由于 2020 年第一季度受国内新冠肺炎疫

情因素影响较大；第二季度和第四季度，由于线上销售市场“618”、“双十一”、“双

十二”等促销活动影响，销售规模占比略高。 
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图36：2022年第二季度营收占比 28.32%，第四季度营收占比 28.54%  

 

数据来源：Wind、开源证券研究所 

盈利能力：康比特主营业务综合毛利率自 2020年来，基本稳定维持在42%左右。

归母净利润 2020 年受疫情影响较大，大幅下滑，2021 年已经开始稳步回升，2023

年 Q1-Q3归母净利润 6423.60万元，同比增长 45.29%。 

图37：2023年前三季度归母净利润 6423.60万元  图38：2023年 Q1-Q3毛利率 40.41% 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：Wind、开源证券研究所 

康比特 2021 年度新增客户、存量客户毛利率分别为 30.56%，44.13%，新增客

户毛利率略低于存量客户毛利率，其中，运动营养食品及受托加工业务新增客户毛

利率偏低，健康营养食品及数字化体育科技服务新增客户、存量客户毛利率基本稳

定。 
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