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玩转三大基本社交工具
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产品选择与定位

市场环境分析1

行业
特点
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产品选择与定位

自身环境分析2

是不是不听老爸
的，说了 干

1.各类产品对自己生活
的渗透率分析

2.家人、朋友的支持
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产品选择3

产品选择与定位

产品选择

自身环境
分析

市场环
境分析
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产品选择与定位

产品包装4

了解产品找出尖
叫点。挖掘自己
产品的独有优势
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目标客户定位

对产品有
需求的客
户类型

目标客户
的潜在关
系客户

产品的间接需求者

产品的直接需求者
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奶粉 宝宝

目标客户定位
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活跃圈子定位

圈子
圈子：指目标客户的网络

社交圈

要确定我们的目标群体可能活跃的
圈子，思维越是广阔，发展机会越
大。
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互粉与互动

想要 的粉丝，首先要学会关注
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想要促 易，必要经过互动



三大基础社交工具
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