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一、渐入佳境：万亿级赛

1.1 市场现状：跨境电商市场精细化发展，体量有望迎来新增量突破

1.1.1 跨境出口电商保持高速增长，行业市场空间前景广阔

跨境电商交易规模蒸蒸日上，出口电商占核心地位。国内跨境电商行业在 2018 年至

2022 年期间，交易规模呈现持续且稳定的增长趋势，从 2018 年的 9 万亿元增长到 2022

年的 15.7 万亿元。这一增长主要得益于政策端支持力度的增强、一带一路和 RCEP 协定

的签署打开的新发展空间以及行业生态的改善等因素。从出口和进口的占比来看，国内

跨境电商行业多以出口为主，出口占比高达 77%左右，相对稳定。进口占比在 23%左右，

有轻微的上升趋势。跨境电商出口市场仍然具有较强的竞争力和优势，而进口市场也有

图 1：跨境电商行业交易规模及增长率(万亿元 图 2：跨境出口&进口电商占比(

资料来源：观研天下、网经社 资料来源：观研天下、网经社

跨境出口电商增长迅速，未来体量有望迎来新突破。我国跨境电商行业以出口为主，占

比在 77%左右，相对稳定。跨境出口市场规模在 2021 年突破 11 万亿元，2022 年受到

疫情和国际形势的影响导致的供应链压力，增速有所放缓，但仍保持正向增长。跨境进

口市场规模稳步增长，在 2022 年达到 3.4 万亿元，未来跨境进口市场仍然具有较大的潜

力和需求

图 3：跨境出口电商市场规模及增速(万亿元 图 4：跨境进口电商市场规模及增速(万亿元

资料来源：观研天下、网经社 资料来源：观研天下、网经社  

))

。

  

%))

较大的潜力和需求。

势保驾护航

道规模蒸蒸日上，供应链政策优
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