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广告策划基础



广告策划的定义与重要性
广告策划的定义：广告策划是对广告活动的整体策划，包括市场分析、目标设定、创意构

思、执行方案等。

广告策划的目标：广告策划的目标是提高品牌知名度、美誉度和市场份额，促进产品销售。

广告策划的重要性：广告策划是广告活动的核心，决定了广告的效果和成败。

广告策划的流程：广告策划的流程包括市场分析、目标设定、创意构思、执行方案、效果

评估等环节。



广告策划的核心要素

媒体选择：根据目标市场
选择合适的媒体进行投放

预算控制：合理分配广告
预算，确保广告效果最大

化

广告创意：创意是广告的
灵魂，要新颖、独特、有

吸引力

目标市场：明确广告的受
众群体，了解他们的需求

和喜好



广告策划的流程与方法

执行与监控：按照计划执行广告投放，同时
监控广告效果，及时调整策略

创意策划：根据市场分析结果，制定创意策
略，如品牌形象、广告语、广告形式等

确定目标：明确广告策划的目标，如提高品
牌知名度、增加销售额等

市场分析：分析市场环境、竞争对手、目标
客户等，为广告策划提供依据
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制定计划：根据创意策略，制定详细的广告
投放计划，如投放时间、投放渠道、投放预
算等
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效果评估：广告投放结束后，对广告效果进
行评估，总结经验教训，为下次广告策划提
供参考。
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广告策划案例分享

案例一：可口可乐广告策划

案例三：麦当劳广告策划

案例二：耐克广告策划

案例四：宝马广告策划



广告创意与设计



广告创意的构思与生成

80

创意来源：生活、文化、历史、

科技等

添加标题

创意构思：发散思维、联想、类

比、逆向思维等

添加标题

创意优化：根据评估结果对创意

进行优化和调整

添加标题

创意生成：将构思转化为具体的

广告创意

添加标题

创意评估：评估创意的可行性、

效果和成本

添加标题



广告设计的原则与技巧

添加
标题

创意原则：新颖、独特、有

吸引力

添加
标题

设计技巧：色彩搭配、图形

设计、字体选择

添加
标题

广告文案：简洁明了、有针

对性、易于理解

添加
标题

广告投放：选择合适的媒体、

时间和地点，提高广告效果



广告视觉元素的运用

色彩：运用色彩心理学，选择合适的色彩搭配，吸引观众的注意力

图形：运用图形创意，使广告更具视觉冲击力和记忆点

字体：选择合适的字体，使广告更具可读性和易读性

布局：合理安排广告元素的布局，使广告更具层次感和节奏感



广告创意与设计案例分析

案例三：耐克广告创意与
设计

案例四：苹果广告创意与
设计

案例二：麦当劳广告创意
与设计

案例一：可口可乐广告创
意与设计



广告投放策略



广告投放的目标与定位

策略：制定广告投放计划，
包括投放时间、投放频率、

投放预算等

效果评估：对广告投放效
果进行评估，根据评估结
果调整广告投放策略

定位：根据产品特点和目
标客户群，确定广告的投

放渠道和方式

目标：提高品牌知名度、
增加销售额、扩大市场份

额等



广告投放渠道的选择与评估

渠道选择：根据目

标受众、产品特点

和预算选择合适的

投放渠道

项标题

案例分析：分析成

功案例，总结投放

策略和技巧

项标题
评估标准：考虑投

放效果、成本和

ROI等指标进行评

估

项标题

渠道优化：根据评

估结果调整投放策

略，优化投放效果

项标题



广告投放效果的监测与优化
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监测指标：点击率、转化率、

ROI等

添加标题

数据分析：分析投放效果，找

出问题所在

添加标题

优化策略：调整投放策略，提

高投放效果

添加标题

持续优化：根据监测结果，不

断优化投放策略，提高广告效

果

添加标题
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