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互联网家装市场分析



家装-市场规模
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家装产业的发展和国民经济发展水平密切相关， 快速发展的宏观经济条件为家装产业提供了坚实的基

础。家装总产值由2007年的0.9 元 提高至2014年1.51 元 ，年平均复合增速约为 

7%，与同期GDP增长率基本持平，过去八年，家装业稳步增长。
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数据来源： ysys易观 & 建筑装饰



互联网家装-AMC模型

互联网家装市场以门户 成立独立的家 

装频道为标志打开帷幕，目前， 互联网家 

装市场已进入启动期末，但细分领域发展速度 

存在较大差异，售卖家居建材、软装配饰等标 

准化超的 发展较早，目前也最为成熟，

后期则是探索O2O模式进行装修设计，硬装施

工的垂直家装平台发展最为迅猛。

数据来源： ysys易观



互联网家装市场-规模预测

在经历了长达9年的探索期后， 互联网家装市场规模从2012年开始加速增长，2014

年市场规模达到1100亿元 ，同比增长37.0%，预计到2017年时将继续保持较高的

增长速度。

数据来源： ysys易观
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互联网家装市场-融资情况

自2013年以来，消费升级加速了家装行业

与互联网的融合，各路资本抢滩登陆互联

网家装领域，投资浪潮 。仅2014

年和2015上半年成立的新 就累计

超过20加，融资累计超过40笔，资本市场

整体表现火热。

数据来源： ysys易观
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互联网家装市场-地域分布

从家装建材网民的数量来看， 、 、江苏、山东的家装建材网民占比较高，网民占比

高于7%，浙江和辽宁关注家装的网民分布呈现明显上升趋势，

数据来源： 洞察网
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